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От составителя

Старая, старая, добрая библиотечная выставка…
	С момента своего возникновения и до сегодняшнего дня она не потеряла своего значения и места в библиотечной деятельности. 
 	 Выставочная деятельность библиотек является одной из актуальных направлений библиотечной работы. Сегодня выставочная деятельность включает в себя не просто оформление выставки, а её проектирование, организацию, создание, рекламу, определение эффективности. Это трудоёмкий процесс. Ушли в прошлое выставки заурядные, безликие, серые. В настоящее время есть масса возможностей показать книгу достойно.
Выставка – это всегда творчество и возможность соединить в единое целое библиотекаря, книгу и пользователя. Выставочная деятельность рассматривается сейчас как образовательный проект, в котором участники получают информационные, коммуникативные знания; выстраивают социальное партнёрство и приобретают навыки культуры чтения. Выставка направлена на привлечение пользователей; активизацию их творческой и познавательной деятельности; продвижение современной литературы и современных авторов, формирование информационной культуры; непрерывное образование библиотечных кадров.
Различные формы выставок не только привлекают внимание, но и активизируют познавательную деятельность пользователей, способствуют повышению уровня восприятия выставок, вызывая всплеск эмоций. Возможности выставок огромны для развития творческих способностей пользователей. Работа над выставками с инновационными моментами интересной становится и для самих библиотекарей.
Таким образом, создание выставок – даже вполне традиционных их разновидностей, как будто бы освоенных многолетней практикой, требует от библиотекаря постоянного совершенствования, сочетания знаний и умений с глубокой эрудицией, творческой фантазией и даже изобретательностью. Эти составные образуют понятие «профессиональное мастерство».
Из истории возникновения   библиотечных выставок
        
	Библиотечные выставки – явление исторически достаточно молодое. В античном мире фонды библиотек не нуждались в дополнительном их раскрытии. В средние века и вплоть до XVIII века использовалась обозримая и доступная организация фондов, что позволяло библиотекарям быстро обслуживать немногочисленных пользователей.
	Первое появление выставок в библиотеках России относится к 50-м годам XIX века, когда начали систематически устраивать выставки литературы в Петербурге, в Императорской Публичной библиотеке. Эти выставки носили характер музейных экспозиций: на них демонстрировались наиболее ценные экземпляры из книжных сокровищ библиотеки. Также эта библиотека организовывала и передвижные библиотеки своих изданий.
	Однако в других публичных библиотеках, особенно провинциальных библиотеках, книжные выставки практически отсутствовали. Лишь в начале XX века получает распространение эта форма просветительской работы среди крестьянства, сочетавшая в себе передвижной музей, лекторий и выставку - народная выставка. Её посетители могли либо брать книги на дом, либо читать их непосредственно в помещении. Но распространение народных выставок ограничилось всего тремя – четырьмя губерниями.
	После Октябрьской революции 1917 года посредством книжных выставок осуществлялась пропаганда литературы по важнейшим вопросам. Первоначально в библиотеках организовывалось не более 2-3 выставок в год. Впоследствии с усилением активных форм пропаганды, организация книжных выставок приняла широкий размах, особенно в красноармейских библиотеках и имела четкую идеологически-пропагандистскую направленность. Организовывались тематические выставки; «ударные столы» к юбилейным датам и кампаниям; выставки «боевых книг», т. е. книг, пропаганда которых велась наиболее активно.
	С 20-х годов ХХ века наблюдается рост количества выставок в библиотеках разных типов. Появляются новые формы выставочной работы. На первое место выходят тематические выставки.
	В 20-40-е годы появляется ряд статей и брошюр, обобщающих опыт выставочной работы и содержащих важные теоретические положения и методические рекомендации.
В 60-80 годы библиотечные выставки активно используются в качестве дополнения к конференциям, являются частью больших комплексных мероприятий – Дни информации, Дни специалиста. Наибольшей популярностью у читателей библиотек пользовались выставки новых поступлений.
Пик выставочной деятельности библиотек пришёлся на конец 80-х – начало 90-х годов ХХ века. Тогда резко расширился круг издаваемой литературы по различным темам и проблемам. Поиск новых активных и выразительных форм привел к появлению в 1990-е годы таких форм выставочной работы, как «выставка возвращенных книг», выставки одной книги, «говорящие» выставки и др. Использовались также интерактивные формы выставочной деятельности: премьера выставки, выставка-диалог, выставка-экскурсия и др.

Основные этапы выставочной    деятельности

Можно допустить такую мысль, что пользователям библиотек книжные выставки представляются в виде простого собрания книг, журналов, газет, собранных на отдельном стеллаже с прикреплённым сверху стеллажа куском бумаги, на котором написано либо название, либо объяснение, почему эти печатные издания находятся на нём.
	А задача библиотекаря при оформлении выставок должна заключаться, прежде всего, в том, чтобы пользователь, глядя на выставку, в первую очередь увидел его индивидуальное творчество. А это, если точнее сказать: мировоззрение, жизненный  опыт, личностное отношение к пользователю библиотеки и самому себе. «Что я хочу сказать людям и миру, как я могу выразить себя через книгу?» - эта мысль всегда должна волновать каждого библиотекаря, когда он приступает к работе над каждой своей выставкой, т. к. выставка – это способ соединить себя библиотекаря с другими людьми, т. е. с пользователями библиотеки.
	Только тогда, когда присутствует личностное начало библиотекаря, выставка будет иметь успех.
	Основные этапы выставочной деятельности должны отвечать на следующие вопросы:
	1. Каковы должны быть основные требования к оформлению выставок?
	2. Как правильно сформировать концепцию книжной выставки? А точнее:
-- каковы должны быть основные её принципы?
-- как ваша выставка психологически будет воздействовать на читателя?
3. В чём будет заключаться методика организации книжной выставки, здесь следует обратить внимание на композиционные и декоративные средства, раздаточные печатные материалы, необходимые для оформления и воздействия на пользователя?
4. Какой должна быть реклама выставки?
5. Как определить эффективность выставки?

Требования  к выставочной деятельности


Ответом на первый вопрос являются следующие основные требования, предъявляемыми к выставочной работе библиотек – это комфортность, наглядность, доступность, оперативность.
Комфортность – это удобное расположение в стенах библиотечного помещения выставки, обеспечивающей наиболее благоприятные возможности для работы пользователя с книгой и одновременного отдыха, чтобы было удобно подойти к выставке, свободно взять с выставочной полки книгу, присесть и иметь возможность в спокойной обстановке никому не мешая познакомиться с ней. 
Ну и сама выставка, разумеется, должна гармонично смотреться в интерьере библиотечной среды.
Наглядность - это наиболее действенный способ реализации выставки. Различают три вида наглядности:
-- документ, представленный в фонде библиотеки в режиме открытого доступа;
-- образ документа как элемент библиотечной выставки, плаката, рекомендательного списка литературы;
-- библиографическое описание документа в каталогах, картотеках, списках и пр.
Конечная цель принципа наглядности – показать пользователю наличие документа в фонде и убедить в его доступности. Это значит, что пользователю нужно показать печатное издание так, чтобы он его заметил, и у него возникло желание подойти к выставке и взять это издание. И, конечно, для наглядности необходимо удобное расположение выставки, удобное обозрение её со всех сторон, восприятие её в целом и в сочетании с дополнительными предметами и аксессуарами, создающими определенное поле восприятия выставки.
	Доступность заключается в предоставлении пользователям возможности изучения содержания демонстрируемых документов, то есть в том, чтобы с любой выставки пользователь мог без проблем взять любое печатное издание для чтения на дом или изучения его содержания. Это является выражением уважения и доверия к нему со стороны библиотекаря.
Оперативность можно разделить на два вида:
-- во-первых, как отражение новой актуальной темы или проблемы,
-- во-вторых, как необходимость частой смены выставок и систематическое обновление экспозиций. 
Из психологии известно, что важнейшим источником внимания человека является новизна предметов и явлений. Поэтому необходима частая смена выставок или если это выставка длительного экспонирования, то выставка должна систематически обновляться. 
Продолжительность выставки зависит:
-- от важности и актуальности избранной темы, 
-- от количества и характера экспонируемой литературы и, конечно, 
-- от наличия выставочного оборудования.
Однако в любом случае при определении срока действия выставки следует иметь в виду такой фактор, как возбуждение и угасание внимания. Целесообразно придерживаться срока экспозиции 1 – 2 недели – это обеспечит смену впечатлений у большинства пользователей.

Концепция книжной выставки

Случайное «сборище» любых книг или каких-либо других печатных изданий на одной полке или выставочном стеллаже не может быть подлинной книжной выставкой. Ей может быть только осмысленное творение библиотекаря, которое способно пробуждать в пользователе целенаправленную умственную деятельность.
Если библиотекарь у своего «осмысленного творения», т. е. книжной выставки меняет одну книгу на другую, то общий характер выставки может измениться, т. к. значение у каждой книги разное.
Также может измениться смысл книжной выставки и в том случае, если она дополняется другим библиотекарем, потому что каждый человек любую и тему видит и отображает по – своему.
Следует ещё раз подчеркнуть, что любая книжная выставка, оформленная отдельно взятым библиотекарем демонстрирует его личный авторский взгляд на проблему, т. е. личную позицию, личное видение темы, или точнее и современнее выражаясь, демонстрирует свою личную творческую концепцию. 
Слово концепция в переводе с латинского языка  означает – понимание, система,
В обществе существует 4 объяснения, что такое «концепция». Это: 
- определенный способ толкования каких – либо явлений;
- изложение основной точки зрения или идеи; 
- принцип организации различных видов деятельности;
- система взглядов на что-либо, когда определяются цели и задачи.
Из этих всех 4 толкований можно сформулировать следующее толкование, более подходящее к оформлению книжных выставок, а именно концепция выставки – это собственный взгляд библиотекаря на какую – то тему, проблему, которая будет отражена на его выставке.
При разработке концепции своей выставки библиотекарю следует опираться на следующие принципы и ориентиры. Выставка должна:
1. Отражать личную позицию библиотекаря, личный взгляд на тему, проблему;
2.  Производить на пользователя:
-- впечатление, на которое рассчитывает библиотекарь;  
-- побуждать у него желание к размышлению;
-- подводить к тем выводам и итогам, на которые лично рассчитывает библиотекарь. 
Получается, что выставка – это как бы своеобразный диалог библиотекаря с пользователем, а это значит, что выставка должна:
3. Быть понятной пользователю;
4. Быть только личной, неповторимой, своеобразной. 
Самое главное для библиотекаря при оформлении выставки не стремиться воспроизводить чьи-то чужие удачные книжные экспозиции, копировать их. Лучше искать свою неповторимую индивидуальность.
Формирование концепции книжной выставки можно считать законченной, если есть ответы на следующие три вопроса:
-- Что я хочу сказать пользователю? (имеется в виду читательское и целевое назначение);
--  Для чего и для кого я готовлю библиотечную выставку?;
-- Каким образом я предполагаю выразить свою позицию?.

Цели библиотечных выставок и их классификация

Библиотечные специалисты в своей практической деятельности выбор тем выставок обычно определяют посредством календарных, исторических, литературных, памятных и знаменательных дат.
Это делать, конечно, необходимо, чтобы пользователи библиотек были своевременно проинформированы о событиях, происходящих в стране и мире, но это несколько упрощённое отношение к выбору темы. А вот, чтобы наверняка знать темы, запросы, проблемы, которые интересуют пользователей, неплохо было бы их изучать – это может быть анализ читательских формуляров, опрос пользователей перед годовым планированием, наблюдения пользователей при выборе книг.
Подобные результаты исследований помогут конкретизировать выставочную работу, и тогда оформленные выставки будут удовлетворять разнообразные запросы пользователей: культурные, образовательные, профессиональные, информационные и др. 
После определения темы или проблемы выставки библиотекарь  должен определить точное читательское и целевое назначение своей выставки, т. е. ответить на второй вопрос «Для чего и для кого готовлю библиотечную выставку?»
Цели библиотечных выставок различны:
-- одни необходимы просто для повышения интереса пользователя к чтению,
-- другие для изучения пользователями какой-нибудь проблемы или темы;
-- третьи, например, чтобы привлечь внимание к какой-нибудь части фонда и т. д.
Но главная цель организации выставки, естественно – это раскрытие имеющихся фондов перед пользователями, увеличение его обращаемости, обеспечения использования каждой книги.
Каждая выставка должна иметь точное читательское назначение и возраст пользователя, т. е. для какой группы пользователей она оформляется - для детей младшего или старшего возраста, либо для родителей или руководителей детским чтением, для юношества и молодежи, пенсионеров или для смешанной аудитории, например, семьям. 
Книжные выставки для детской аудитории отличаются от выставок, создаваемых для взрослых. Они обязательно должны быть яркими, бросающимися в глаза, чему помогут: яркие издания, игрушки, поделки из бумаги и природного материала. Выставки для детей могут содержать элементы игры (ребусы, загадки, кроссворды). Библиотекарь должен тщательно подобрать книги с иллюстрациями, красочными обложками и разместить их на уровне детских глаз, так, чтобы любую книжку можно было взять с полки свободно, а не просить об этом библиотекаря. Возле выставки для детей обязательно создаётся свободное пространство, где они могут не только полистать выбранную книгу, но и принять участие в игре, выполнить задания, если выставка их предусматривает.
Отвечая на вопрос, «Каким образом я предполагаю выразить свою позицию?», здесь имеется в виду, какую выставку библиотекарь собираетесь предложить своим читателям.
	Библиотечные выставки можно квалифицировать по ряду следующих признаков, а именно:
		-- по статусу – самостоятельные или сопровождающие массовое мероприятие;
		-- по содержанию – универсальные, отраслевые, тематические, персональные;
		-- по целевому назначению – в помощь учёбе, для повышения общеобразовательного и общекультурного уровня;
		-- по времени публикации и поступления в библиотеку – новых поступлений, за разные годы, «незаслуженно забытых изданий»;
		-- по месту экспонирования - организуемые в библиотеке или за её пределами;
		-- по срокам функционирования – постоянные, длительные, кратковременные;
		-- по полноте раскрытия фонда – просмотровые, локальные, полочные;
		-- по видам изданий – книжные, журнальные, газетные; нескольких видов изданий одновременно (комплексные); новых носителей информации (CD-ROM, пластинки, микрофильмы, видеокассеты и др.);
		-- по конструкционным особенностям  – на выставочных стеллажах, внутри стеллажей, внутри книжных полок, в витринах, на столах, передвижные, «кольцевые» и др.
	Классификационные признаки библиотечных выставок можно объединить ещё следующим образом:
		-- хронологические  (новых поступлений, ретро);
		-- содержательные  (универсальные, отраслевые);
		-- количественные;
		-- адресные  (стационарные, выездные, передвижные);
		-- временные  (регулярные, разовые);
		-- жанровые (смешанные, серийные, кино-фото, фотодокументальные);
		-- организационные (самостоятельные, являющиеся составной частью комплексных мероприятий);
		-- конструкционные  (ординарные, планшеты, развалы, витрины);
		-- функциональные.
Тематическое разнообразие выставок может быть представлено в виде следующего комплекса:
		-- по актуальным темам современности, представляющим интерес для большинства читателей;
		-- по темам, ориентированным на целевую читательскую группу в целях популяризации отдельных изданий, видов или жанров литературы.

Заголовок и разделы книжной выставки

Прежде чем оформлять заголовок и подразделы книжной выставки следует пойти в фонд и отобрать необходимые печатные издания.
Да, сначала нужно идти в фонд, к книжным полкам…
Чтобы правильно отобрать литературу, не всегда следует полагаться только на свои собственные знания. Желательно при раскрытии темы познакомиться с энциклопедическими и справочными изданиями, использовать библиографические пособия, если есть таковые в библиотеке, обратиться к википедии, выявить не только подходящие книги, но статьи из периодики, возможные аудио и видео - материалы и интернетовские материалы. Всё это даст полное представление по теме или проблеме. Полезным может быть и совет специалиста.
Ценность любой выставки для пользователей определяется тем, какая литература на ней представлена. Книги на выставке должны быть не, а бы какими, а высокоидейными, т. е.: 
-- своим содержанием отвечать теме или проблеме и на данное время быть интересными пользователям;
-- обязательно нести какую-то идейность, направленность, например, патриотическую, нравственную и т. д.; 
-- иметь общественно-политическую значимость; 
-- быть глубоко научными, высокохудожественными. 
Иначе нет смысла выделять их из общей массы книг. 
При раскрытии проблемы для библиотекаря должно быть обязательным следующее правило - ни одна книга, ни одна статья, или какой – либо другой материал не должны быть случайными, он должен знать точку зрения автора каждого печатного издания. Поэтому следует не торопиться и не экономить время при затратах по отбору литературы. Всегда нужно помнить, что каждая выставка – это личный взгляд на мир, личное мировоззрение, личный  жизненный опыт, и, наконец - личное отношение к людям и к себе.
Всё это, разумеется, потребует от библиотекаря ответственности, т. к. посредством своей выставки он будет разговаривать со своими пользователями. Получится этот разговор или нет, будет зависеть от него.
Есть в библиотечной практике такой опыт, как подпись библиотекаря под своими выставками – например, «Оформила Сидорова Е. Б.». Библиотекари должны быть способны на такой ответственный шаг. 
Существует определенный ряд требований к заголовку библиотечной выставки.
1. Заголовок – это средство привлечения внимания читателя к выставке. Желательно, чтобы он  не превышал 4-5 слов и, чтобы он звучал обращением к читателю. Например, к Выборам «Думай! Действуй! Выбирай!». 
	Если в заголовке используются чьи-то высказывания, цитаты, строки из стихотворений, то следует выбирать более короткие или урезать, но так, чтобы смысл сохранялся. Например, в заголовке «Печально я гляжу на наше поколенье, его грядущее иль пусто, иль темно…» достаточно использовать только первую строчку «Печально я гляжу на наше поколенье…».
2. Желательно, чтобы заголовок выставки опосредованно отражал целевое и читательское назначение. Например, «Шпаргалка для абитуриента», а экспозиция к юбилеям писателей-сказочников может носить заголовок «Сказочный день рождения».
3. Неплохо, чтобы заголовок был оригинально оформленным, отличался от других, был виден собственный стиль библиотекаря. Поэтому нужно стремиться поменьше, так, скажем, «слизывать», заимствовать у других, а больше стремитесь к индивидуальности.
4. Бывают такие названия у заголовков, которые могут отражать разные темы и проблемы. Например, заголовок «Зов далёких звёзд» может быть и о космонавтике и по астрономии. В этом случае под основным заголовком обязательно объясняйте пользователям, какой теме или проблеме посвящена выставка. 
Заголовки и цитаты к выставке желательно оформлять выразительно и нетрадиционно, используя в разнообразных сочетаниях форму свитков, овалов, изображенных раскрытых книг и др. В некоторых случаях можно фигурно обрезать край цитаты, что в сочетании с цветным фоном может вызвать необычный зрительный эффект.
Если к выставке подобрано много печатных изданий, то может возникнуть желание как – то привести их в определенную систему, а точнее необходимо сделать разделы. Существуют следующие принципы определения разделов выставки: 
-- тематические, 
-- историко-хронологические, 
-- жанровые, 
-- географические и другие, т. е. определяется какая – то систематизация.
При раскрытии любой темы или проблемы всегда нужно не забывать делать краеведческую полочку. Обычно в библиотеках есть какие-нибудь печатные краеведческие материалы, связанные с темой выставки.
На выставке должна также быть представлена раздаточная печатная продукция, подготовленная к мероприятию, если выставка сопровождает его или изданная по теме выставки. Это могут быть закладки, визитки, памятки, информационные листы, буклеты. Буклет должен лежать так, чтобы можно было его взять в руки, познакомиться с ним и при желании взять с собой. Желательно раздаточную продукцию выполнять в тех же цветовых сочетаниях, что и оформление выставки. 
Цвет, свет, шрифт, дополнительные аксессуары выставки

После подбора литературы, определения названия заголовка и разделов следует приступить к завершающему этапу оформления книжной выставки, которая в конечном итоге будет производить не только содержательное, но и интенсивное зрительное воздействие на пользователей библиотеки.
Наукой о цвете накоплены немалые сведения, весьма полезные библиотекарю, занимающемуся организацией библиотечных выставок.
Различные предметы по-разному излучают или отражают свет. От белых предметов любой цветной свет отражается в равной мере. Чёрные отражают свет меньше всех остальных. Серый тон при различном освещении может быть до бесконечности разнообразен и при оформлении даёт большие возможности по его использованию. В частности, бумагу или материю серых тонов целесообразно использовать для драпировок.
Все прочие цветные предметы по-разному отражают различный свет. Так, красные предметы под красным освещением выглядят очень яркими, а под зелёным – почти чёрными.
При искусственном освещении, а в библиотеках преобладает именно такое освещение, белые, серые и зелёные цвета предметов желтеют, синие сильно темнеют, фиолетовые темнеют и краснеют, тени предметов резко очерчены, предметы, находящиеся в тени, плохо различимы по цвету. Эти особенности восприятия цветов необходимо учитывать при организации, как витринных экспозиций, так и выставок на стеллажах.
Наиболее распространенными считаются следующие типы цветовых композиций:
-- двухцветная однотонная, например, синее с голубым;
-- двухцветная контрастная, например, черно-белое;
-- трёхцветная однотонная, например, бежевое, коричневое и красное;
-- трёхцветная однотонно-контрастная (белый, синий, голубой) и, за редким исключение, четырёхцветная.
В более многоцветных композициях случайные цвета могут вызвать пестроту, тревожность и нарушение единства композиции.
Композиции, выполненные в резко контрастных сочетаниях, например, красного и зелёного, оранжевого и синего, желтого и фиолетового цветов, сами по себе очень броские, и поэтому желательно их не использовать при применении крупного шрифта. 
Лучше всего воспринимаются следующие контрастные сочетания: 
-- чёрный на желтом фоне, 
-- зелёный на белом, 
-- красный на белом, 
-- чёрный на белом,
-- жёлтый на чёрном.
Цвет оказывает значительное влияние на ощущения пространства, температуры внешней среды и эмоционального состояния. В применении к выставочной деятельности библиотекарей должны интересовать  первый и последний параметры:
-- красный цвет создает ощущение близости предмета и вызывает беспокойство,
-- оранжевый цвет также передает ощущение близости, но вызывает воодушевление, 
-- жёлтый цвет создает ощущение близости и внушает состояние бодрости;
-- зелёный цвет отдаляет предмет и вызывает спокойствие,  
-- синий и фиолетовый цвета, как и зеленый, отдаляют предметы, но если синий цвет несет успокоение, то фиолетовый вызывает утомление или агрессивность.
Дизайнеры предлагают использовать и такое свойство сочетаний цветов как, например, два контрастных цвета, расположенных рядом, которые взаимно усиливают друг друга - зелёный цвет кажется ярче в сочетании с красным. Родственные цвета наоборот ослабляют. Выбор шрифта, которым выполняются заголовки, цитаты и разделы к выставке, должен быть обусловлен целевым назначением и содержанием выставки. 
При визуальном восприятии выставки, отношение к ней формируется с первого взгляда, и уже под влиянием этого отношения пользователь воспринимает все остальные составляющие части выставки.
Шрифт лучше всего воспринимается тогда, когда тот находится на расстоянии, пропорциональном его размеру. Чем крупнее шрифт, тем, соответственно, дальше должно быть удаление от него взгляда пользователя. Естественно, что расстояние зависит не только от размеров, но и от конфигурации шрифтов. Варьируя размеры и начертания шрифтов, можно поставить пользователя в такую точку пространства, откуда его взору предстанет именно тот фрагмент экспозиции, который автор хотел бы предъявить ему для формирования первого впечатления.
Шрифтовая композиция  заголовка или цитаты может быть:
Симметричная, когда вертикальная ось симметрии проходит через середину надписи и делит её на две равные части — левую и правую. При небольшом тексте лучше применить «золотое сечение», когда текст делится на две половины, из которых верхняя относится к нижней как 5:8. Если текст значительный по объему, то основная строка поднимается сравнительно высоко. Такая схема позволяет освободить нижнюю часть плаката для оставшегося текста.
Блочная, когда все строки текста вписываются в прямоугольник. В этом случае увеличивается межбуквенный просвет; буквы в коротких словах пишутся с разрядкой до ширины шрифтовой полосы. Однако слишком сильное увеличение расстояния между буквами может привести к нарушению ритмического строя шрифтовой надписи. Блочная композиция находит применение в шрифтовом плакате. Она целесообразна тогда, когда строки имеют приблизительно одинаковое количество букв. Если строки очень разные по длине и содержат союзы и предлоги, затрудняющие уравновешивание строки, то достигнуть хороших результатов в блочной композиции не удается.
Блочная композиция может быть симметричной (если один блок) и асимметричной (если несколько блоков).
Флаговая, когда текст сдвигается в сторону: либо влево, либо вправо от вертикально проведенной оси. Разметка букв и строк начинается от этой вертикальной прямой. Флаговая схема позволяет расположить все строки на одной линии от края листа. Такая композиция носит динамичный (ассиметричный) характер. Иногда применяют флаговую композицию текста, скомпонованную таким образом, что она носит не динамичный, а статичный характер. 
Применение компьютеров в оформительских работах позволяет:
-- во-первых, автору экспозиции самому подбирать необходимые выразительные средства: шрифты, зрительные эффекты; 
-- во-вторых, использовать довольно качественные по исполнению аксессуары.
Мы все дорожим и восхищаемся возможностями наших глаз, которые дают нам возможность постоянно наблюдать окружающий нас многоцветный мир. Цвет для человека – это здоровье, стимулятор, вкус, смысл, язык и многое другое. Поэтому каждая выставка должна иметь соответствующую цветовую гамму, отражающую ту или иную тему или проблему.
При оформлении книжных выставок используются дополнительные аксессуары – это картины, поделки, какие-то предметы, драпировки и мн. др. Используются они для того, чтобы :
-- дополнить композицию выставки,
-- облегчить восприятие смысловой нагрузки при раскрытии темы или проблемы выставки,
-- восполнить недостаточное количество изданий по теме или проблеме всей выставки ли какого-нибудь раздела.
К использованию дополнительных декоративных элементов (аксессуаров) при оформлении выставок нужно подходить продумано. Это могут быть:
-- символические или знаковые изображения (цитаты, аннотации, текстовые рубрики, заголовки разделов); 
-- натуральные предметы (детали, модели, макеты, муляжи, бутафории);
-- предметные элементы, помогающие создать образ человека или эпохи (веер, бинокль, свечи, солдатский котелок, воздушный шарик, игрушки, макеты, муляжи и др.);
-- художественные (картины, репродукции, коллажи, плакаты, иллюстрации, фотографии);
-- декоративные элементы (драпировка, растения, цветы, сувениры, вышитые полотенца);
-- природный материал (шишки, ракушки, камни, причудливые корни, ветки, поделки из него);
-- конструктивные (средства оргтехники, канцелярские принадлежности, подставка из дерева, оргстекла, металла, закладки, папки, коробки зажимы, прищепки и  др.).
Однако, какой бы не была книжная выставка, не стоит забывать, что в центре внимания всё же должна оставаться книга, а вся атрибутика  является лишь её дополнением. Главная задача выставки — представить книги и другие виды документов. Хорошее оформление, различные материалы и аксессуары – это не цель, а лишь средство, помогающее решить поставленную задачу. Поэтому они должны не заслонить книгу, а наоборот, привлечь к ней внимание.
Следует подвести важнейший итог, что подобранные издания по теме или проблеме, заголовок с разделами в цветовом и шрифтовом решении, дополнительные аксессуары и раздаточный печатный материал всё вместе должны взаимно сочетаться, дополнять друг друга и в итоге создавать неотразимую индивидуальную выставку. Она не только раскроет перед пользователями фонд, но и создаст привлекательный имидж самой библиотеке, показывая её фирменный стиль и являясь как бы визитной её карточкой, т. е. чем привлекательнее и интереснее в библиотеке выставки, тем сильнее положительное впечатление пользователя о библиотеке в целом.

Виды и формы выставок

В настоящее время существует множество форм и видов выставок. Например, вот некоторые из них:
Выставка-бенефис читателя «Лучший читатель года». Цель такой выставки - привлечение внимания к книгам через близкие интересы сверстников. Обязательные элементы такой выставки: формуляр читателя, его фотография, анализ чтения (число посещений, любимые авторы, жанры, количество прочитанных книг), обращение к другим читателям. Выставка может быть организована как для малышей, так и для подростков.
Выставка-вернисаж демонстрирует пользователям репродукции картин и печатные издания, описывающие создание этих картин и рассказывающие о жизни и творчестве художников, написавших их.
Выставка-викторина - это разновидность выставок-конкурсов, стимулирующих познавательную деятельность детей в процессе чтения. Ответы на вопросы, оформленные письменно на отдельном листочке, пользователь  ищет в литературе, экспонирующейся на выставке.
Выставка-вопрос.  Для оформления такой выставки нужно подобрать занимательные вопросы по определённой теме. На выставке помещаются тексты вопросов и печатные издания, в которых можно найти ответы на вопросы.
Выставка-гербарий предполагает наличие собственно гербария, книг и периодических изданий об этих растениях.
Выставка-досье. Создание такой выставки предполагает сбор фактических данных о какой-нибудь теме. Например: «История герба, флага, гимна РФ».
Выставка забытых книг или правильнее было бы назвать «выставка незаслуженно забытых книг». Задача таких выставок — напомнить о хороших художественных и научно-популярных книгах, которые по каким-то причинам не пользуются популярностью у читателей.
Выставка-икебана. Если есть желание придать интерьеру библиотеки художественно-выразительный вид, усилить в ней эстетическую ауру, то обычно необходимо проявить фантазию. На таких выставках представляются книги по данной тематике, и обязательно наличие композиции из цветов. Чтобы привлечь внимание к поэзии, можно организовать выставку «Поэзия серебряного века в образах флористов-дизайнеров» и к каждой цветочной композиции подобрать по настроению стихотворение из авторских сборников поэтов серебряного века.
Выставки-имена представляют собой цикл книжных выставок, посвященных разным именам и знакомящих пользователей с историческими личностям, носящими их. 
Выставка книжных иллюстраций демонстрирует на выставке раскрытые иллюстрированные книги на какую-либо тему, но акцент делается на иллюстрациях. Для младших школьников и подростков будут интересны выставки иллюстраций одного художника, к книгам одного жанра, по одной теме, например, зимние пейзажи.
Выставка-кроссворд обязательно должна иметь кроссворд по теме выставки, оформленной крупным планом и литературу, в которой можно найти ответы. Кроссворд можно отксерокопировать и раздать листочки детям. Такую выставку лучше организовать для младших школьников и подростков.
Выставка «Литературный герой» будет привлекательна для дошкольников, младших школьников и подростков. Темами выставок могут быть: «Кот Матроскин», «Домовёнок Кузька», «Гарри Потер», «Незнайка», и др. Рядом с книжками можно поставить игрушку-фигурку героя. Выставка предусматривает активизацию творчества детей, письма героям, игры с героем и др.
Выставка-настроение предлагает читателям-подросткам самим выбрать и поставить книги на выставку и оставить отзыв о них: «Я читаю эту книгу, когда мне весело…», «Я читаю эту книгу, когда мне грустно…» др.
Выставка одного автора организуется к юбилеям писателей, она может быть постоянно действующей, если библиотека носит имя этого писателя. На ней должны быть представлены не только его произведения, но и материалы о нём.
Выставка одного жанра предполагает предоставление вниманию пользователей книг одного жанра - детективы, исторические романы, фантастика, сказки, стихи и др.
Выставку одной книги обязательно надо сопроводить ярким плакатом с рекомендательной аннотацией. В аннотацию можно включить вопросы, заставляющие более внимательно читать, размышлять, сравнивать героев, их поступки. А когда книгу представляют в разных аспектах - переиздания, иллюстрации разных художников, история создания, первые читатели, судьба книги и автора, критика, отзывы - то такую выставку лучше адресовать подросткам.
Выставка одного портрета обязательно предусматривает наличие портрета или репродукции портрета и печатных изданий об этом человеке.
Выставка-осуждение предполагает пользователям демонстрацию на ней  испорченных читателями книг или невозвращенных. Подобная выставка будет полезной всем категориям читателей.
Выставка-отзыв: организуется, как правило, для младших и старших подростков, состоит из отзывов о книгах: «Прочитай», «Я предлагаю», «Я советую», «Это интересно».
Выставка-почта поможет установить обратную связь с ребёнком на основе рекомендуемой литературы. Например, детям можно предложить написать письма литературным героям или авторам книг. Эти письма станут экспонатами выставки наряду с книгами. 
Выставка – поиск  предполагает организацию постоянной краеведческой  выставки с постоянным пополнением новых материалов. Например, «Интересные люди нашего города». 
Выставка-презентация – реклама, – премьера. Это может быть презентация новой книги, журнала, газеты или необычное раскрытие их содержания с применением технологии рекламной деятельности.
Выставка-ребус сопровождается плакатом с ребусом «Попробуй, отгадай…». Она может быть интересна не только учащимся начальных классов, но и старших и также взрослым.
Выставка-ситуация предлагает читателям-подросткам самим подобрать и поставить книги на выставку под названием: «Эти книги я возьму на необитаемый остров», «Эту книгу я возьму с собой в поход» и т. д.
Выставка-сказка оформляется вместе с читателями дошкольниками или младшими школьниками. Дети иллюстрируют сюжеты любимых сказок, изготавливая из пластилина сказочных героев и строящих сказочные города. Всё это с текстом сказки оформляется в единый яркий композиционный ряд выставки.
Выставка-совет предлагает пользователям советы специалистов по какой-либо  проблеме или теме, интересующей их. На выставке экспонируются печатные издания по определенной теме, и также предлагается рекомендательный список литературы для самообразования по данному вопросу. 
Выставка-сюрприз – это неожиданная встреча с хорошей книгой-подарком. Такие выставки создают обстановку комфорта и праздника. Например, выставка-сюрприз «Книжный кот в мешке», на которой представленные книги упакованы в бумагу и каждый «сюрприз» пронумерован. Из красочной коробочки читатель выбирает карточку с номером и затем книгу с соответствующим номером для чтения дома. Два непременных условия: участвовать один раз и книгу разворачивать только дома. 
Выставка-хобби наряду с рекомендуемыми книгами экспонирует предметы, изготовленные по советам, рецептам, чертежам, выкройкам из этих книг, а заодно и предметы труда, при помощи которых изготовлены эти изделия. Например: «Макраме - это просто …», «Наши руки не для скуки» и др. Наиболее интересна эта выставка будет младшим подросткам. Главное, чтобы всё было сделано руками читателей.
Выставка-экспозиция предполагает демонстрацию репродукций батальных сражений, а рядом печатные издания, рассказывающие об этих событиях.
Электронная выставка
Электронная выставка является синтезом традиционного книжного и новейшего электронного способов представления информации и печатных изданиий библиотеки.
Электронная библиотечная выставка может быть создана в формате «PowerPoint» – электронной презентации. В настоящее время этот формат используется преимущественно для подготовки и проведения публичного выступления: лекции, доклада, сообщения. Возможности, предоставляемые данной программой, позволяют создавать электронные выставки литературы, где первый слайд представляет всю совокупность экспонируемых изданий, а все последующие – отдельные издания авторов.
Зрительный ряд электронной выставки может быть представлен иллюстративным материалом: обложками книг, разворотами, иллюстрациями, картами, фотографиями и т. п. Текст, сопровождающий и раскрывающий зрительный ряд, состоит из цитат, аннотаций, биографических справок и прочего.
Существуют определенные рекомендации по размещению текстовой информации на экране. Эти рекомендации предусматривают размещение подсказок и справочных сообщений в верхней части экрана и использование различных эффектов для выделения элементов или фрагментов текста.
Опыт работы по созданию электронных выставок в программе «PowerPoint» позволяет предложить некоторые рекомендации по анимационному оформлению текстов:
-- при использовании в текстовых фрагментах анимационных эффектов необходимо учитывать, что электронная библиотечная выставка может быть реализована в двух режимах: режиме произвольной демонстрации и демонстрации, регулируемой пользователем; 
-- целесообразнее использовать анимационные эффекты применительно к тексту целиком или большим его фрагментам. Появление текста по принципу «пишущей машинки» – по буквам – замедляет время просмотра выставки и, если текст достаточно большой, утомляет зрение.
-- при использовании традиционных (статических) рисунков и фотографий важно правильно выбрать масштаб изображения и удачно использовать цветовую палитру;
-- если графическое изображение представляется на экране вместе с текстом, то рекомендуется оставлять 1/2 экрана пустым; 
-- размер деталей должен соответствовать разрешающей способности экрана и остроте человеческого зрения.
Электронное представление информации предполагает аккуратное обращение с цветовой гаммой. При выборе цвета специалисты рекомендуют руководствоваться следующими принципами:
-- красный и синий цвета более всего привлекают внимание, однако синий цвет малопригоден для окраски мелких графических объектов, требующих максимальной четкости изображения. Для этих целей используются цвета жёлто-зелёный, жёлтый и оранжевый, а синий цвет применяют для акцентирующей подложки под выделяемые графические элементы;
-- целесообразно использовать цветовой, а не световой контраст;
-- темно-фиолетовый, темно-зелёный, лимонно-жёлтый, жёлто-зелёный и бледно-розовый оттенки и их сочетания вызывают негативные реакции, и ими следует пользоваться очень осторожно.
Электронные выставки для детей также имеют свою специфику. Возможность использования не только анимации, но и игровых моментов делает такую форму работы особенно привлекательной для детей и подростков. Выставка в библиотеке для детей может содержать в себе литературную викторину, что позволит в полной мере использовать возможности информационных технологий. Такая викторина, реализованная в формате «PowerPoint», имеет существенные ограничения по сравнению с виртуальной игрой, созданной в формате HTML, в частности, сложно организовать подсчет очков, однако при определенных условиях такой вариант игры можно использовать.

Реклама книжной выставки

 Книжная выставка как форма библиотечной деятельности также нуждается в рекламе. Причём реклама самой выставки должна рассматриваться с точки зрения рекламы всей библиотеки в целом и как средство рекламы тех изданий, которые представлены на ней.
Рекламное сообщение может быть внутренним (для пользователей библиотек) и внешним (баннеры и реклама в СМИ). Можно рассказать о выставке в индивидуальной беседе одному пользователю, можно провести в библиотеке беседу «Путешествие по книжным выставкам библиотеки», провести краткий обзор лучших книг выставки или подробный рекомендательный обзор всех представленных на выставке печатных документах.
Самая интересная и эффективная, но при этом самая сложная и трудоёмкая форма представления книжной выставки – это её премьера, которую можно превратить в праздник для читателей. 
 Оживление читательской аудитории может вызвать конкурс или вопросы викторины по книгам с выставки.
Можно активно практиковать устные рекламные сообщения на ТВ о новых выставках, также готовить печатные рекламные сообщения об оформленной выставке в СМИ – т. е. публиковать текстовые объявления.
Если было решено на сайте библиотеки или в местной газете прорекламировать оформленную выставку, то очень хорошо будет, если рекламное объявление будем выполнено в единой гармонии с цветовым и шрифтовым оформлением выставки. После просмотра подобного рекламного объявления пользователю будет легко найти выставку в библиотеке.
Если, например, выставка посвящена декоративно - прикладному искусству и если в заголовке использовался, например, орнамент русской вышивки, то и в рекламном объявлении целесообразно отразить эти же мотивы.
При составлении рекламного сообщения (объявления) следует обращать внимание на следующие моменты, если необходимо добиться положительного воздействия на потенциальных пользователей выставки:
1. Если вы хотите добиться  положительного воздействия, то в тексте не должна встречаться частица «не» или «ни», выполняющих функцию отрицания.
2. Фотографии более убедительны, нежели рисунки.
3. Воздействие на человека должно быть изобразительным; рациональные аргументы применяются тогда, когда делается упор на свойства выставки; эмоциональность и экспрессивность рекламного сообщения должна быть обращена к чувствам пользователя.
4. Текст должен быть простым, интересным, оригинальным, но не экстравагантным; должен содержать проникающие в создание человека ключевые слова, повторяющие одну и ту же мысль.
5. Сообщение по мере возможности должно быть кратким.
6. Слова должны вызывать положительные ассоциации, создавать хорошее настроение, захватывать внимание и удерживать до конца сообщения.
Одним из распространенных средств рекламы выставок является собственный сайт.
Эффективность  книжной выставки

В каждодневной практической деятельности библиотекари  немало оформляют выставок, но вместе с тем многие не очень заинтересованы в том, чтобы узнать эффективность этой работы, т. е. выставочной деятельности. Даже если и проводится какая-то работа, то она сводится, в основном, к выявлению только трёх количественных показателей:
-- количество представленной литературы,
-- количество выданных книг,
-- количество читателей, обратившихся к выставке.
А ведь параметры оценки эффективности оформленной книжной выставки значительно шире. 
В музейной педагогике при выявлении впечатления о выставке достаточно успешно используется метод семантического дифференциала.
Этот метод предполагает создание двухполюсной шкалы оценки (эта технология оценки разработана Ч. Осгудом, американским психологом в 1957 году).

	Новаторская
	3
	2
	1
	0
	1
	2
	3
	Традиционная

	Продуманная
	3
	2
	1
	0
	1
	2
	3
	Поверхностная

	Ординарная
	3
	2
	1
	0
	1
	2
	3
	Оригинальная  др.



Эта методика позволяет выявить читательские предпочтения по библиотечным выставкам, оценить их привлекательность для пользователей или определить творческие подходы библиотекарей к выставочной деятельности.
Другой способ оценки более сложен и базируется на методе «мозгового штурма». Для этого необходимо наиболее важные показатели, характеризующие выставочную деятельность библиотеки распределить по степени важности, и в зависимости от присвоенного им ранга расцениваются как максимально или минимально выраженные.
Можно использовать следующие параметры оценки эффективности выставочной деятельности отдельной библиотеки или ЦБС:
-- актуальность, 
-- наглядность, 
-- полнота раскрытия заявленной проблематики или темы, 
-- использование обратной связи с читателями, 
-- соответствие читательским потребностям, 
-- библиографическое обеспечение, 
-- новизна форм, 
-- реклама, 
-- комфортность, 
-- доступность, 
-- сопутствующие мероприятия.
Сопоставимый анализ ранжирования предложенных параметров в выставочной деятельности по разным библиотекам ЦБС поможет оценить уровень выставочной деятельности в ЦБС в целом. 
Широко можно использовать и метод опроса - интервью, анкетирование.
По всем перечисленным моментам можно описать или проанализировать выставку не меньше, чем массовое мероприятие.
Постоянно анализируя эффективность выставочной деятельности, можно избежать ошибок в дальнейшей работе, делая каждую выставку яркой, содержательной, запоминающейся. 
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Приложение №1

Нормы времени на выставочную работу
 
	[bookmark: 102018][bookmark: 102019]N п/п
	[bookmark: 102020]Наименование процесса, операции. Состав работы
	[bookmark: 102021]Единица измерения
	[bookmark: 102022]Норма времени, мин.

	[bookmark: 102023]1
	[bookmark: 102024]2
	[bookmark: 102025]3
	[bookmark: 102026]4

	[bookmark: 102030][bookmark: 102048]Организация книжных выставок

	
	[bookmark: 102049]Составление плана организации и проведения выставки; выявление и отбор документов; подготовка сопроводительной документации к выставке; создание художественного проекта; монтаж выставки; организация информационно-рекламной работы по популяризации выставки; подведение итогов работы
	
	

	
	[bookmark: 102050]Тематические выставки обще-библиотечного масштаба, организуемые на фондах библиотеки
	[bookmark: 102051]одна выставка
	

	
	[bookmark: 102052]Количество экспонатов:
	
	

	[bookmark: 102053]
	[bookmark: 102054]1 - 50
	
	[bookmark: 102055]560,0

	[bookmark: 102056]
	[bookmark: 102057]51 - 100
	
	[bookmark: 102058]1120,0

	[bookmark: 102059]
	[bookmark: 102060]101 - 200
	
	[bookmark: 102061]2240,0

	
	[bookmark: 102062]Выставки по определенной отрасли знаний или теме, организуемые:
	
	

	
	[bookmark: 102063]на фонде библиотеки
	[bookmark: 102064]одна выставка
	

	
	[bookmark: 102065]Количество экспонатов:
	
	

	[bookmark: 102066]
	[bookmark: 102067]1 - 50
	
	[bookmark: 102068]310,0

	[bookmark: 102069]
	[bookmark: 102070]51 - 100
	
	[bookmark: 102071]940,0

	[bookmark: 102072]
	[bookmark: 102073]101 - 200
	
	[bookmark: 102074]1920,0

	
	[bookmark: 102075]на фонде отдела
	[bookmark: 102076]одна выставка
	

	
	[bookmark: 102077]Количество экспонатов:
	
	

	[bookmark: 102078]
	[bookmark: 102079]1 - 25
	
	[bookmark: 102080]180,0

	[bookmark: 102081]
	[bookmark: 102082]26 - 50
	
	[bookmark: 102083]360,0

	[bookmark: 102084]
	[bookmark: 102085]51 - 100
	
	[bookmark: 102086]720,0

	
	[bookmark: 102087]Выставки, посвященные жизни и деятельности выдающихся людей
	[bookmark: 102088]одна выставка
	

	
	[bookmark: 102089]Количество экспонатов:
	
	

	[bookmark: 102090]
	[bookmark: 102091]1 - 10
	
	[bookmark: 102092]47,0

	[bookmark: 102093]
	[bookmark: 102094]11 - 25
	
	[bookmark: 102095]110,0

	[bookmark: 102096]
	[bookmark: 102097]26 - 50
	
	[bookmark: 102098]210,0

	
	[bookmark: 102099]Выставки на полках стеллажей
	[bookmark: 102100]одна выставка
	

	
	[bookmark: 102101]Количество экспонатов:
	
	

	[bookmark: 102102]
	[bookmark: 102103]1 - 5
	
	[bookmark: 102104]25,0

	[bookmark: 102105]
	[bookmark: 102106]6 - 10
	
	[bookmark: 102107]44,0

	
	[bookmark: 102108]Выставки новых поступлений
	[bookmark: 102109]одна выставка
	

	
	[bookmark: 102110]Количество экспонатов:
	
	

	[bookmark: 102111]
	[bookmark: 102112]1 - 25
	
	[bookmark: 102113]40,0

	[bookmark: 102114]
	[bookmark: 102115]26 - 50
	
	[bookmark: 102116]72,0

	[bookmark: 102117]
	[bookmark: 102118]51 - 100
	
	[bookmark: 102119]160,0


[bookmark: 102125][bookmark: 102138][bookmark: 102154]








Приложение №2
Матрица оценки эффективности выставочной деятельности
	№
п/п
	Параметр
	Ранг
	Средний
балл
	Место

	
	
	1
	2
	3
	4
	5
	
	

	1
	Актуальность
	
	
	
	
	
	
	

	2
	Наглядность
	
	
	
	
	
	
	

	3
	Полнота раскрытия темы
	
	
	
	
	
	
	

	4
	Активность использования
	
	
	
	
	
	
	

	5
	Соответствие читательским потребностям
	
	
	
	
	
	
	

	6
	Библиографическое обеспечение
	
	
	
	
	
	
	

	7
	Новизна форм
	
	
	
	
	
	
	

	8
	Реклама
	
	
	
	
	
	
	

	9
	Комфортность
	
	
	
	
	
	
	

	10
	Доступность
	
	
	
	
	
	
	



	Уровни определяются по среднему баллу:
Низкий – 1 – 4 балла;
Средний – 5 – 7 баллов,
Высокий – 8 – 10 баллов.






Приложение №3
Алгоритм оформления выставки:

-- Уточнение и согласование темы, целевого и читательского назначения.
-- Предварительное знакомство с темой.
-- Выявление методических рекомендаций, библиографических указателей по теме выставки.
-- Знакомство с методическими рекомендациями, библиографическими указателями.
-- Выявление по СБА источников.
-- Подбор выявленной литературы в фонде.
-- Знакомство с литературой.
-- Отбор литературы.
-- Определение названий разделов, заголовка, подбор цитат, иллюстраций, предметной среды.
-- Определение структуры выставки.
-- Группировка литературы.
-- Оформление выставки.
-- Реклама выставки.
-- Докомплектование выставки.
--Учет эффективности книжной выставки
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